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Erfolgreicher Start
ins Jahr für Sensá
Der Jahresanfang als Herausforderung

Mit dem Start in das Jahr 2015 plante das Münsteraner Unternehmen Sensá nach sei-
nem erfolgreichen Jubiläumsjahr 2014 erneut die Aufmerksamkeit seiner Zielgruppe in
Münster Stadt und Umland auf das Einrichtungshaus zu lenken. Zielsetzung war gleich-
zeitig wiederholt auf die Internetseiten zu den Themenwelten Wohnküchen, Stoffe
und Ferienhäuser sowie auf den offenen Sonntag am 11. Januar 2015 aufmerksam zu
machen.

Werbelösung

Sensá setzte als Werbemittel eine Streifenanzeige in der Hauptausgabe der Zeitungs-
gruppe Münster ein. Die Anzeige im redaktionellen Lokalteil im Format 7sp./110 mm
(1/4 Seite) erreichte 384.000 Leserinnen und Leser* in Münster Stadt und Umland (30
km).

„Ich arbeite gerne mit der Zeitungsgruppe Münster zusammen. Mit unseren
Anzeigen gewinnen wir spürbar Aufmerksamkeit. Die Ergebnisse stimmen,
insofern kann ich eine Empfehlung aussprechen.“
Rudolf Keuthen Geschäftsführer Sensá Einrichtungshaus

*lt. MA 2014
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Ergebnisse

Eine Befragung von Leserinnen und Lesern gab Aufschluss über die Werbewirkung der
Anzeige.*

Große Beachtung und Impulsgeber

Mit seiner Anzeige brachte Sensá ein aufmerksamkeitsstarkes Werbemittel zum
Einsatz. Viele Leserinnen und Leser fühlten sich von der Anzeige positiv angesprochen
und ihr Interesse nach mehr Informationen über das Unternehmen und seine Produkte
wurde geweckt. 10% der Befragten haben das Einrichtungshaus bereits aufgesucht
oder planen dies. Weitere 11% nutzten den Onlineauftritt von Sensá.

Eindrucksvoll und hilfreich

Mit einer gelungenen Balance zwischen Text und Bild und einer stimmigen Farbkom-
position hinterließ Sensá einen guten Eindruck bei der Leserschaft. 82% der Befragten
beurteilte sie als glaubwürdig, 71% als sympathisch. Fast einem Viertel diente sie als
Hilfe zur Einkaufsplanung.

*AnzeigenCopytest der delta Marktforschung und der ZMG Zeitungs Marketing Gesellschaft. 254 Leser der Westfälische Nachrichten bzw. der Ahlener Zeitung vom 09.01.2015. Stichprobenstruktur entspricht
der Leserstruktur in den Merkmalen Geschlecht, Alter und Berufstätigkeit der Westfälischen Nachrichten. Online-Befragung mit Einblendung der Testausgabe und der getesteten Anzeige.

Auszug aus den Ergebnissen des AnzeigenCopytests*

Aufmerksamkeitswerte

Anteil der Personen, die die Anzeige gesehen haben*

Aktionsimpuls

Anteil der Personen, die die Anzeige zu mind.
einer Aktion anregt/angeregt hat*

59%

21%



*AnzeigenCopytest der delta Marktforschung und der ZMG Zeitungs Marketing Gesellschaft. 254 Leser der Westfälische Nachrichten bzw. der Ahlener Zeitung vom 09.01.2015. Stichprobenstruktur entspricht
der Leserstruktur in den Merkmalen Geschlecht, Alter und Berufstätigkeit der Westfälischen Nachrichten. Online-Befragung mit Einblendung der Testausgabe und der getesteten Anzeige.

Ich habe/werde die
Internetseite des
Produkts/ des Anbieters
besuchen.

Ich habe/werde mich
weiter über das Produkt/
den Anbieter informieren.

Ich habe/werde ein
Geschäft von Sensá
aufsuchen/Kontakt
zu Sensá aufnehmen.

Ich habe/werde etwas
von Sensá kaufen/eine
Leistung in Anspruch
nehmen.
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Anzeige ist Impulsgeber

Anteil an Personen, die mindestens einer Aussage/ der jeweiligen Aussage zustimmen*

Anzeigenwirkung

Anteil an Personen, die der jeweiligen Aussage zustimmen*

11%

82%

15%

39%

10%

22%

8%

71%

Die Anzeige enthält
interessante
Informationen.

Die Anzeige ist
glaubwürdig.

Die Anzeige ist
sympathisch.

Die Anzeige hilft
mir, meinen Einkauf
zu planen.


